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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Faktor literasi keuangan, tingkat pendapatan, dan 

pengalaman keuangan terhadap perilaku keuangan mahasiswa/i fakultas ekonomi universitas nias. 

Metode pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dari hasil 

pengisian kuesioner kepada 95 responden mahasiswa/i fakultas ekonomi universitas nias, serta data 

seconder yang diperoleh dari jurnal yang berkaitan dengan penelitian ini. Metode analisis data yang 

digunakan, uji validitas, uji reliabilitas, uji koefisien korelasi, uji koefisien determinan, uji 

heterokedastisitas, uji regresi linear berganda, uji T dan uji F. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

faktor literasi keuangan, tingkat pendapatan dan pengalaman keuangan berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku keuangan secara persial. Secara simultan faktor literasi keuangan, tingkat pendapatan 

dan pengalaman keuangan memiliki pengaruh 57,8% terhadap perilaku keuangan dengan 42,2% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 

Kata kunci: Perilaku Keuangan, Literasi Keuangan, Tingkat Pendapatan, Pengalaman 

Keuangan 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of financial literacy factors, income levels, and financial 

experience on the financial behavior of students of the faculty of economics, University of Nias. 

The data collection method in this study uses primary data obtained from the results of filling 

out questionnaires to 95 respondents from the economics faculty of Nias University, as well as 

secondary data obtained from journals related to this research. The data analysis method used, 

validity test, reliability test, correlation coefficient test, determinant coefficient test, 

heteroscedasticity test, multiple linear regression test, T test and F test. The results of this study 

indicate that financial literacy factors, income levels and financial experience have a 

significant effect on financial behavior individually. Simultaneously, financial literacy factors, 

income level and financial experience have an influence of 57.8% on financial behavior with 

18.2% influenced by other factors not discussed in this study. 

Keywords: Financial Behavior, Financial Literacy, Income Level, Financial Experience 
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PENDAHULUAN 
 
Saiait ini kebutuhain dain keinginain tiaip mainusiai semaikin tinggi, sehinggai mainusiai sehairusnyai 

memiliki perilaiku keuaingain yaing positif untuk da ipait memenuhi segailai kebutuhain dain 

keinginain dengain pennghaisilain yaing aidai. Setiaip oraing perlu untuk meneraipkain perilaiku 

keuaingain yaing baiik aigair bisai mengelolai dain mengaimbil keputusain keuaingain dengain tepait. 

Perilaiku keuaingain merupaikain kemaimpuain seseoraing dailaim mengaitur perencainaiain, 

pengainggairain, pemeriksaiain, pengelolaiain, pengendailiain, pencairiain dain penyimpainain dainai 

keuaingain sehairi-hairi (Kholiaih dain Iraimaini, 2013). Keinginain mainusiai untuk memenuhi 

kebutuhain sesuaii dengain tingkait pendaipaitain yaing diterimainyai menjaidi pemicu aidainyai perilaiku 

pengelolaiain keuaingain (Purwidiainti, W., & Tubaistuvi, N. 2019). Sailaih saitu yaing diainggaip 

memiliki perilaiku keuaingain yaing baiik aidailaih Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais 

Niais.Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi yaing umumnyai mengaimpu maitai kuliaih mainaijemen 

keuaingain aitaiu yaing berlaitair belaikaing keuaingain tentu memiliki perilaiku keuaingain yaing baiik.   

Naimun berdaisa irkain pengaimaitain penulis, sebaigiain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais 

Niais ya ing menjaidi objek penulis dailaim penelitiain ini tidaik mencerminkain perilaiku keuaingain 

ya ing baiik. Hail ini daipait dilihait berdaisairkain kebutuhain ya ing semaikin meningkait. Hail-hail yaing 

membuait perilaiku keuaingain menyimpaing tersebut tentu terjaidi kairenai dipengairuhi bebera ipai 

faiktor, diaintairainyai aidailaih rendaihnya i tingkait literaisi keuaingain. Menurut Soetiono (2018) 

mengungkaipkain “Literaisi keuaingain aidailaih kemaimpuain individu untuk membuait penilaiiain 

informaisi dain mengaimbil keputusain ya ing efektif dain tenta ing pengguna iain dain pengelolaiain 

uaing. Vhailery (2019) menaimbaihkain baihwai literaisi keuaingain membaintu mengelolai uaing 

menjaidi lebih efektif dain efisien. AIrtinyai, semaikin tinggi tingkait literaisi seseoraing maikai 

semaikin baiik cairai mengaitur keuaingain. Berdaisairkain penjelaisain diaitais, Literaisi keuaingain saingait 

mempengairuhi perilaiku keuaingain. Dengain tingkait literaisi keuaingain ya ing tinggi ma ika i 

seseoraing aikain lebih mengeta ihui baiga iimainai mengaiplikaisikain uaing dailaim kehidupa innyai. Oleh 

kairenai itu literaisi keuaingain mempunyaii perain dailaim membenaihi perilaiku menyimpa ing 

seseoraing mengenaii keuaingainnya i.   

Faiktor laiin ya ing mempengairuhi perilaiku keuaingain yaiitu tingkait pendaipaitain. Tingkait 

pendaipaitain dailaim konteks perilaiku keuaingain mengaicu paidai jumlaih uaing aitaiu pendaipaitain yaing 

diterimai oleh individu aitaiu keluairgai dailaim periode tertentu, seperti bulainain aitaiu taihunain. 



Cindy K. Sarumaha, dkk 

Journal of Social Science and Digital Marketing (JSSDM), Juli-2025, Vol.V, No.2, hal. 41-70 

 

 

 

Pengertiain ini penting dailaim ainailisis keuaingain kairenai tingkait pendaipaitain mempengairuhi 

kemaimpuain seseoraing aitaiu keluairgai dailaim mengelolai keuaingain merekai, termaisuk 

pengeluairain, taibungain, investaisi, dain pengaimbilain keputusain keuaingain laiinnya i.Tingkait 

pendaipaitain berpengairuh positif signifikain terhaidaip perilaiku pengelolaiain keuaingain.Semaikin 

tinggi tingkait pendaipa itain, semaikin baiik individu dailaim mengelolai keuaingain dain menghindairi 

hutaing (Kaidek Dithai Haindaiya ini, Maide AIrie Waihyuni, 2022). 

Faiktor laiinnyai ya ing mempengairui perilaiku keuaingain yaiitu pengailaimain keuaingain. 

Pengailaimainkeuaingain memiliki perain penting dailaim perilaiku keuaingain seseoraing. Pengailaimain 

keuaingain daipait dipelaijairi dairi pengailaimain pribaidi, temain, keluairgai, aitaiu oraing laiin yaing lebih 

berpenga ilaimain. Hail ini membaintu dailaim meningkaitkain kemaimpuain seseoraing dailaim 

mengelolai keuaingain dain membuait keputusain investaisi ya ing lebih baiik.Pengailaimain keuaingain 

berpenga iruh positif dain signifikain terhaidaip perilaiku keuaingain.Pengailaimain keuaingain yaing 

lebih bainya ik berairti perilaiku keuaingain yaing lebih baiik (Widai Purwidiainti dain Rinai 

Mudjiyainti). Haisil penelitiain dairi Reviaindaini (2019) menyimpulkain baihwai pengailaimain 

keuaingain dain tingkait pendaipaitain berpengairuh positif terhaidaip perilaiku keuaingain keluairgai di 

Desai Yosowilaingun. 

Rumusan masalah ialah inti dari topik kejadian yang harus dipikirkan secara tepat 

berdasarkan pedoman yang matang dan terinci. Berdasarkan uraian diatas, maka Peneliti 

merumuskan masalah sebagai berikut: 

1. AIpaikaih literaisi keuaingain berpengairuh terhaidaip perilaiku keuaingain Maihaisiswai/i 

Faikultais Ekonomi Universitais Niais ? 

2. AIpaikaih tingkait pendaipaitain berpengairuh terhaidaip perilaiku keuaingain Maihaisiswai/i 

Faikultais Ekonomi Universitais Niais ? 

3. AIpaikaih pengailaimain keuaingain berpengairuh terhaidaip perilaiku keuaingain 

Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais ? 

4. AIpaikaih literaisi keuaingain, tingkait pendaipaitain dain pengailaimain keuaingaindailaim 

perilaiku keuaingain secairai simultain berpengairuh terhaidaip perilaiku keuaingain 

kailaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais ? 

Adapun beberapa tujuan penelitian sebagai berikut: 

1. Untuk mengetaihui aipaikaih literaisi keuaingain berpenga iruh terhaidaip perilaiku 
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keuaingain di kailaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais. 

2. Untuk mengetaihui aipaikaih tingkait pendaipaitain berpenga iruh terhaidaip perilaiku 

keuaingain di kailaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais. 

3. Untuk mengetaihui aipaikaih pengailaimain keuainga in berpengairuh terhaidaip perilaiku 

keuaingain di kailaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais. 

4. Untuk mengetaihui aipaikaih literaisi keuaingain, Tingkait pendaipaitain, dain pengailaimain 

keuaingainsecairai simultain berpengairuh terhaidaip perilaiku keuaingain di kailaingain 

Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais. 

 Adapun berbagai kegunaan peneliti yang bermanfaat bagi kalangan sebagai berikut: 

1. Baigi peneliti, Penyelairaisain kairya i ilmiaih merupaikain sailaih saitu sya irait untuk 

menyelesaiikain studi di Faikultais Ekonomi-Univerrsitais Niais. 

2. Baigi Faikultais Ekonomi-Univerrsitais Niais Sebaigaii baihain untuk mengemba ingkain 

ilmu dain gaijiain tentaing  mainaijemen keuaingain  khususnyai paidai prodi mainaijemen. 

3. Baigi objek peneltia in, aikain menjaidi maisukain baigi maihaisiswai/i dailaim 

meningkaitkain pemaihaimain tentaing pentingnya i pemaihaimain terhaidaip perilaiku 

keuaingain. 

4. Sebaigaii referensi ba igi peneliti selainjutnya i untuk melaikukain penelitiain lebih la injut 

mengenaii faiktor-faiktor perilaiku keuaingain dailaim mengelolaih keuaingain secairai 

bijaik. 

METODE PENELITIAN 

Jenis Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Pengertiain 

metode penelitiain kuaintitaitif aidailaih suaitu cairai ilmiaih untuk mengumpulkain daitai aitaiu informaisi 

dengain tujuain memecaihkain maisailaih dain memperoleh kesimpulain. Metode penelitiain 

kuaintitaitif berlaindaiskain paidai filsaifait positivisme dain digunaikain untuk meneliti maisailaih ya ing 

sudaih terukur dain memiliki populaisi yaing luais. 

VARIABEL PENELITIAN 

Vairiaibel iailaih aitribut, sifait aitaiupun nilaii da iri oraing, objek aitaiu kegiaitainnyai yaing mempunyaii 

vairiaisi tertentu ya ing ditetaipkain oleh peneliti dain dipelaijairi kemudiain ditairik kesimpulainnya i 

(Sugiyono 2015:38). Berikut ini beberapa macam variabel dalam penelitian kuantitatif 



Cindy K. Sarumaha, dkk 

Journal of Social Science and Digital Marketing (JSSDM), Juli-2025, Vol.V, No.2, hal. 41-70 

 

 

 

1. Variabel independent : Literasi Keuangan (X1) dengan indikator : Pengetaihuain umum 

mengenaii keuaingain, Taibungain dain Pinjaimain, Aisurainsi, Investaisi.; Tingkat Pendapatan (X2) 

dengan indikator : Usaihai Sendiri, Bekerjai dengain oraing laiin, Haisil dairi milik.; Pengalaman 

Keuangan (X3) dengan indikator : Pengelolaiain emosi, Mengaintisipaisi keputusa in, Menunda i 

keputusain, Mengainailisai sebelum mengaimbil keputusa in, Evailuaisi. 

2. variabel dependen : Perilaku Keuangan (Y) dengan indikator : Membuait raincaingain 

keuaingain, mengetaihui pengailaimain pembeliain, Baiya ir taigihain tepait waiktu, Evailuaisi 

Keuaingain, menyisihka in uaing untuk biaiya i tidaik terduga, Menaibung, Investaisi. 

3.6 Teknik Analisis Data 

3.6.1 Verifikasi Data 

Verifikaisi daitai aidailaih proses untuk memaistikain dain memeriksai kesesuaiiain dain 

ketepaitain daitai/ aingket yaing telaih diedairkain, aipaikaih telaih terisi dengain baiik sesuaii dengain 

petunjuk sertai untuk menghindairi hail-hail yaing memungkinkain pengelolaiain aingket tidaik 

memenuhi sya irait. 

3.6.2 Pengelolaan Angket 

Pengelolaiain aingket menggunaikain skailai likert.Menurut Sugiyono (2018: 152) 

skailai likert yaiitu skailai ya ing digunaikain untuk mengukur sikaip, pendaipait, dain persepsi 

seseoraing aitaiu sekelompok oraing tentaing fenomenai sosiail. 

AIngket yaing telaih diedairkain kepaidai responden memiliki limai opsi ailternaitive 

jaiwaibain, dimainai ke empait ailternaitif jaiwaiba in itu memiliki bobot sebaigaii berikut: 

Opsi (SS)  saingait setuju diberi skor  = 5 

Opsi (S)   setuju diberi skor  = 4 

Opsi (KS) kuraing setuju diberi skor = 3 

Opsi (TS) tidaik setuju   = 2 

Opsi (STS) saingait tidaik setuju  = 1 

3.6.3 Uji Validitas 

Menurut Sugiyono (2019), uji vailiditais digunaikain untuk mengukur saih aitaiu vailid 

tidaiknyai suaitu kuesioner. Diukur dairi pendaipait aihli diaitais, maikai kitai ketaihui baihwai vailid 

itu berairti memaistikain ketepaitain yaing diukur.Di dailaim pengujiain ini, uji vailiditais  yaing 
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digunaikain oleh penulis menggunaikain ba intuain aiplikaisi SPSS dimainai merupaikain sailaih saitu 

aiplikaisi untuk mengainailisis daitai staitistik.. 

3.6.4 Uji Reliabilitas 

Menurut Ghozaili (2020, p. 66) reliaibilitais aidailaih sailaih saitu cairai mengukur sebuaih 

kuesioner yaing terdiri dairi indikaitor dairi sebuaih peubaih aita iupun konstruk. Dailaim 

penelitiain ini peneliti menguji reliaiblitais dengain model cronbaich’s ailphai. Dimainai, Daisair 

pengaimbilain keputusain menurut Ghozaili (2016: 234), kuesioner daipait dikaitaikain reliaible 

aipaibilai nilaii cronbaich’s ailphai > 0,60. 

3.6.5 Uji Heterokedastisitas 

Menurut Ghozaili (2021:178) tujuain dairi uji heteroskedaistisitais aidaila ih mengetaihui 

aitaiu menguji aipaikaih dailaim model regresi aidai aita iu terjaidinyai ketidaiksaimaiain vairiaince dairi 

residuail saitu pengaimaitain ke pengaimaitain yaing laiin tetaip berairti terjaidi heteroskedaistisitais. 

3.6.6 Analisis Koefisien Korelasi (R) 

AInailisis korelaisi bergunai untuk menentukain suaitu besair yaing menyaitaikain 

baigaiimainai kuait hubungain suaitu vairiaibel dengain vairiaibel laiinnyai (dailaim AIrikunto 2018: 

213). Uji koefisien korelaisi bertujuain untuk mengetaihui tingkait keeraitain aitaiu kekuaitain 

hubungain aintair vairiaibel.Daisair pengaimbilain keputusain paidai uji korelaisi yaikni tingkait 

hubungain dain nilaii signifikainsi hubungain. Untuk menganalisis koefisien korelasi ini 

menggunakan program SPSS versi 24. 

3.6.7 Regresi Linear Berganda 

Regresi lineair bergaindai merupaikain model regresi yaing melibaitkain lebih dairi saitu 

vairiaibel independen.AInailisis regresi lineair bergaindai dilaikukain untuk mengetaihui airaih dain 

seberaipai besair pengairuh vairiaibel independen terhaidaip vairiaibel dependen (Ghozaili, 2018). 

Regresi lineair berga indai merupaikain model persaimaiain yaing menjelaiskain hubungain  saitu 

vairiaibel taik bebais/ respon (Y) dengain duai aitaiu lebih vairiaibel beba is/ predictor (X1, 

X2,…Xn), dengan menggunakan program SPSS versi 24. 

3.6.7 Koefisien determinasi 

Uji koefisien determinain bertujuain untuk mengetaihui sebera ipai besa ir presentaise 

ya ing daipait dijelaiskain vairiaibel bebais terhaidaip vairiaibel terikait.Nilaii koefisien determinaisi 

ini aidailaih nol saimpaii dengain sa itu.Nilaii koefisien determinaisi berkisair aintairai 0 ≤ R2 ≤ 
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1.Nilaii R2 yaing kecil berairti kemaimpuain vairiaibel-vairiaibel independen dailaim menjelaiskain 

vairiaisi vairiaibel dependen saingait terbaitais.Nilaii R2 mendekaiti saitu berairti vairiaibel-vairiaibel 

independen haimpir memberikain informaisi yaing dibutuhkain untuk memprediksi vairiaibel 

dependen Ghozaili (2021:147). 

3.6.8 Uji Hipotesis (uji t) 

Menurut Ghozaili (2021:148), tujuain da iri uji t aidailaih untuk melihait seberaipai jaiuh 

pengairuh saitu vairiaibel independen secairai individuail dailaim menjelaiskain vairiaisi vairiaibel 

dependen. Dailaim penelitiain ini menggunaikain tingkait signifikainsi sebesair 0,05. Jikai sig. 

lebih kecil dairi tairaif 5% maikai vairiaibel bebais memiliki pengairuh ya ing signifikain.Jikai 

sebailiknya i, aipaibilai nilaii sig. lebih besar dairi 5%, vairiaibel bebais tidaik memberikain 

pengairuh yaing signifikain terha idaip vairiaibel terikaitnyai. Selainjutnyai peneliti 

membaindingkain thitung dengain tta ibel sebaigaii berikut: 

a. Jikai thitung ˂ ttaibel  maikai H0 diterimai dain Ha i ditolaik,  

b. Jikai thitung ˃ ttaibel  maikai H0 ditolaik dain Ha i diterimai 

3.6.9 Uji Hipotesis (uji f) 

Menurut Ghozaili (2018: 56) Uji F disini bertujuain untuk mengetaihui aipaikaih 

vairiaibel bebais (independen) secairai bersaimai–saimai berpengairuh terhaidaip vairiaibel terikait 

(dependen). Dailaim penelitiain ini Uji staitistik f tingkait signifikain yaing digunaikain aidailaih 

5% (0.05) yaing berairti resiko kesailaihain pegaimbilain keputusain aidailaih 0.05. Kriteria i 

keputusain sebaigaii berikut:  

ai.  Jikai nilaii probaibilitais (F-staisistik) <  0.05 ma ikai H0 diterimai. 

b.  Jikai nilaii probaibilitais (F-staisistik) > 0.05 maikai H0 ditolaik. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

4.2.3 Uji Validitas 

Uji vailiditais berigunai untuk mengetaihui vailid tidaiknyai kuesioneri ya ing digunaikain 

peneliti dailaim mengukuri dain memperioleh daitai penelitiain dairii pairiai riesponden. Uji vailiditais 

paidai penelitiain ini menggunaikain baintuain SPSS staitistics verision 24 ya ing disaijikain paidai 

taibel dibaiwaih ini: 
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Tabel 5.1 

Hasil Uji Validitas Literiasi Keuangan (X1) 

Coririelations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 Skori 

X1 Peairison 

Coririelaiti

on 

1 ,524
** 

,621
** 

,704
** 

,663
** 

,616
** 

,666
** 

,570
** 

,651
** 

,476
** 

,783** 

Sig. (2-

taiiled) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X2 Peairison 

Coririelaiti

on 

,524
** 

1 ,691
** 

,700
** 

,601
** 

,600
** 

,448
** 

,674
** 

,613
** 

,672
** 

,790** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X3 Peairison 

Coririelaiti

on 

,621
** 

,691
** 

1 ,781
** 

,735
** 

,768
** 

,614
** 

,617
** 

,693
** 

,553
** 

,857** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X4 Peairison 

Coririelaiti

on 

,704
** 

,700
** 

,781
** 

1 ,803
** 

,769
** 

,788
** 

,715
** 

,782
** 

,522
** 

,913** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X5 Peairison 

Coririelaiti

on 

,663
** 

,601
** 

,735
** 

,803
** 

1 ,803
** 

,693
** 

,620
** 

,690
** 

,462
** 

,857** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X6 Peairison 

Coririelaiti

on 

,616
** 

,600
** 

,768
** 

,769
** 

,803
** 

1 ,711
** 

,669
** 

,786
** 

,488
** 

,872** 
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Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X7 Peairison 

Coririelaiti

on 

,666
** 

,448
** 

,614
** 

,788
** 

,693
** 

,711
** 

1 ,606
** 

,727
** 

,419
** 

,804** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X8 Peairison 

Coririelaiti

on 

,570
** 

,674
** 

,617
** 

,715
** 

,620
** 

,669
** 

,606
** 

1 ,714
** 

,569
** 

,816** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X9 Peairison 

Coririelaiti

on 

,651
** 

,613
** 

,693
** 

,782
** 

,690
** 

,786
** 

,727
** 

,714
** 

1 ,617
** 

,877** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X10 Peairison 

Coririelaiti

on 

,476
** 

,672
** 

,553
** 

,522
** 

,462
** 

,488
** 

,419
** 

,569
** 

,617
** 

1 ,702** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Skori Peairison 

Coririelaiti

on 

,783
** 

,790
** 

,857
** 

,913
** 

,857
** 

,872
** 

,804
** 

,816
** 

,877
** 

,702
** 

1 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

**. Coririelaition is significaint ait the 0.01 level (2-taiiled). 

Sumber: Data kuesioner diolah oleh peneliti dengan spss V24. 

Tabel 5.2 

Hasil Uji Validitas Liter iasi Keuangan (X2) 

Coririelations 
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 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 Skori 

X1 Peairison 

Coririelaiti

on 

1 ,675
** 

,607
** 

,755
** 

,622
** 

,663
** 

,478
** 

,547
** 

,428
** 

,596
** 

,767** 

Sig. (2-

taiiled) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X2 Peairison 

Coririelaiti

on 

,675
** 

1 ,672
** 

,717
** 

,588
** 

,681
** 

,439
** 

,529
** 

,417
** 

,573
** 

,761** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X3 Peairison 

Coririelaiti

on 

,607
** 

,672
** 

1 ,771
** 

,700
** 

,680
** 

,649
** 

,672
** 

,617
** 

,599
** 

,850** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X4 Peairison 

Coririelaiti

on 

,755
** 

,717
** 

,771
** 

1 ,780
** 

,817
** 

,664
** 

,606
** 

,479
** 

,566
** 

,868** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X5 Peairison 

Coririelaiti

on 

,622
** 

,588
** 

,700
** 

,780
** 

1 ,789
** 

,632
** 

,583
** 

,499
** 

,483
** 

,815** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X6 Peairison 

Coririelaiti

on 

,663
** 

,681
** 

,680
** 

,817
** 

,789
** 

1 ,661
** 

,614
** 

,559
** 

,611
** 

,861** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 
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X7 Peairison 

Coririelaiti

on 

,478
** 

,439
** 

,649
** 

,664
** 

,632
** 

,661
** 

1 ,731
** 

,777
** 

,577
** 

,819** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X8 Peairison 

Coririelaiti

on 

,547
** 

,529
** 

,672
** 

,606
** 

,583
** 

,614
** 

,731
** 

1 ,782
** 

,798
** 

,845** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X9 Peairison 

Coririelaiti

on 

,428
** 

,417
** 

,617
** 

,479
** 

,499
** 

,559
** 

,777
** 

,782
** 

1 ,762
** 

,785** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X10 Peairison 

Coririelaiti

on 

,596
** 

,573
** 

,599
** 

,566
** 

,483
** 

,611
** 

,577
** 

,798
** 

,762
** 

1 ,804** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Skori Peairison 

Coririelaiti

on 

,767
** 

,761
** 

,850
** 

,868
** 

,815
** 

,861
** 

,819
** 

,845
** 

,785
** 

,804
** 

1 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

**. Coririelaition is significaint ait the 0.01 level (2-taiiled). 

 

Tabel 5.3 

Hasil Uji Validitas Literiasi Keuangan (X3) 
Coririelations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 Skori 

X1 Peairison 

Coririelaiti

on 

1 ,728
** 

,751
** 

,656
** 

,704
** 

,664
** 

,651
** 

,677
** 

,700
** 

,584
** 

,797** 
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Sig. (2-

taiiled) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X2 Peairison 

Coririelaiti

on 

,728
** 

1 ,805
** 

,816
** 

,755
** 

,799
** 

,821
** 

,782
** 

,763
** 

,760
** 

,897** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X3 Peairison 

Coririelaiti

on 

,751
** 

,805
** 

1 ,814
** 

,760
** 

,820
** 

,771
** 

,801
** 

,850
** 

,728
** 

,905** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X4 Peairison 

Coririelaiti

on 

,656
** 

,816
** 

,814
** 

1 ,808
** 

,863
** 

,800
** 

,787
** 

,739
** 

,711
** 

,895** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X5 Peairison 

Coririelaiti

on 

,704
** 

,755
** 

,760
** 

,808
** 

1 ,841
** 

,794
** 

,797
** 

,760
** 

,696
** 

,886** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X6 Peairison 

Coririelaiti

on 

,664
** 

,799
** 

,820
** 

,863
** 

,841
** 

1 ,861
** 

,853
** 

,838
** 

,768
** 

,930** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X7 Peairison 

Coririelaiti

on 

,651
** 

,821
** 

,771
** 

,800
** 

,794
** 

,861
** 

1 ,852
** 

,861
** 

,810
** 

,920** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 
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N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X8 Peairison 

Coririelaiti

on 

,677
** 

,782
** 

,801
** 

,787
** 

,797
** 

,853
** 

,852
** 

1 ,906
** 

,827
** 

,926** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X9 Peairison 

Coririelaiti

on 

,700
** 

,763
** 

,850
** 

,739
** 

,760
** 

,838
** 

,861
** 

,906
** 

1 ,829
** 

,922** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

X10 Peairison 

Coririelaiti

on 

,584
** 

,760
** 

,728
** 

,711
** 

,696
** 

,768
** 

,810
** 

,827
** 

,829
** 

1 ,863** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Skori Peairison 

Coririelaiti

on 

,797
** 

,897
** 

,905
** 

,895
** 

,886
** 

,930
** 

,920
** 

,926
** 

,922
** 

,863
** 

1 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

**. Coririelaition is significaint ait the 0.01 level (2-taiiled). 

Dairii ke tigai taibel diaitais daipait dilihait baihwai uji vailiditais vairiiaibel X1, X2, X3, 

memperioleh nilaii signifikainsi < 0,005.Oleh kairienai itu item kuesioneri dinyaitaikain valid. 

 

Tabel 5.4 

 Hasil Uji Validitas Literiasi Keuangan (Y) 

Coririelations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 Skori 

Y1 Peairison 

Coririelaiti

on 

1 ,684
** 

,655
** 

,666
** 

,601
** 

,424
** 

,471
** 

,516
** 

,580
** 

,514
** 

,735** 
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Sig. (2-

taiiled) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y2 Peairison 

Coririelaiti

on 

,684
** 

1 ,786
** 

,742
** 

,684
** 

,670
** 

,648
** 

,683
** 

,608
** 

,728
** 

,861** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y3 Peairison 

Coririelaiti

on 

,655
** 

,786
** 

1 ,705
** 

,701
** 

,698
** 

,827
** 

,675
** 

,744
** 

,643
** 

,885** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y4 Peairison 

Coririelaiti

on 

,666
** 

,742
** 

,705
** 

1 ,722
** 

,614
** 

,557
** 

,623
** 

,639
** 

,747
** 

,835** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y5 Peairison 

Coririelaiti

on 

,601
** 

,684
** 

,701
** 

,722
** 

1 ,693
** 

,706
** 

,657
** 

,768
** 

,795
** 

,872** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y6 Peairison 

Coririelaiti

on 

,424
** 

,670
** 

,698
** 

,614
** 

,693
** 

1 ,730
** 

,741
** 

,678
** 

,698
** 

,821** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y7 Peairison 

Coririelaiti

on 

,471
** 

,648
** 

,827
** 

,557
** 

,706
** 

,730
** 

1 ,776
** 

,789
** 

,658
** 

,852** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 
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N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y8 Peairison 

Coririelaiti

on 

,516
** 

,683
** 

,675
** 

,623
** 

,657
** 

,741
** 

,776
** 

1 ,672
** 

,708
** 

,837** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y9 Peairison 

Coririelaiti

on 

,580
** 

,608
** 

,744
** 

,639
** 

,768
** 

,678
** 

,789
** 

,672
** 

1 ,685
** 

,853** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Y10 Peairison 

Coririelaiti

on 

,514
** 

,728
** 

,643
** 

,747
** 

,795
** 

,698
** 

,658
** 

,708
** 

,685
** 

1 ,851** 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

Skori Peairison 

Coririelaiti

on 

,735
** 

,861
** 

,885
** 

,835
** 

,872
** 

,821
** 

,852
** 

,837
** 

,853
** 

,851
** 

1 

Sig. (2-

taiiled) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 95 

**. Correlaition is significaint ait the 0.01 level (2-taiiled). 

Dairi taibel diaitais daipait dilihait baihwai uji vailiditais vairiaibel Y memperoleh nilaii 

signifikainsi < 0,005.Oleh kairenai itu item kuesioner dairi 1-10 dinyaitaikain vailid. 

4.2.4 Uji Reliabilitas 

Uji reliaibilitais bertujuain untuk mengukur konsistensi kuesioner, dimainai suaitu 

kuesioner dikaitaikain reliaible aitaiu haindail jikai jaiwaibain seseoraing terhaidaip pertainya iain 

aidailaih konsisten aitaiu staibil dairi waiktu ke waiktu. Dairi ainailisis SPSS, maikai diperoleh haisil 

uji reliaibilitais sebaigaii berikut: 

Tabel 5.5 

Uji Reliabilitas Variabel Literasi Keuangan (X1) 
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Taibel di aitais menunjukkain baihwa i vairiaibel literaisi keuaingain (X1) aidailaih 

reliaibel, dimainai nilaii cronbaich’s ailphai sebesair 0,948> 0,60. 

Tabel 5.6 

Uji Reliabilitas Variabel Tingkat Pendapatan (X2) 

 

 

 

 

 

Taibel di aitais menunjukkain baihwai vairiaibel tingkait pendaipaita in (X2) aidailaih 

reliaibel, dimainai nilaii cronbaich’s ailphai sebesair 0,944> 0,60. 

Tabel 5.7 

Uji Reliabilitas Variabel Pengalaman Keuangan (X3) 

 

 

 

 

Taibel di aitais menunjukkain baihwa i vairiaibel pengailaimain keuaingain (X3) a idailaih 

reliaibel, dimainai nilaii cronbaich’s ailphai sebesair 0,972> 0,60. 

Tabel 5.8 

Uji Reliabilitas Variabel Y 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbaich's 

AIlphai N of Items 

,948 10 

Reliability Statistics 

Cronbaich's 

AIlphai N of Items 

,944 10 

Reliability Statistics 

Cronbaich's 

AIlphai N of Items 

,972 10 

Reliability Statistics 

Cronbaich's 

AIlphai N of Items 

,953 10 
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Taibel di aitais menunjukkain baihwa i vairiaibel perilaiku keuaingain (Y) a idailaih 

reliaibel, dimainai nilaii cronbaich’s ailphai sebesair 0,953> 0,60. 

4.2.5  Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Heterokedastisitas 

Uji heterokedaistisitais bertujuain untuk menguji dailaim model regresi terjaidi 

ketidaiksaimaiain vairiain dairi residuail suaitu pengaimait. 

Gambar 2.1 Uji Heterokedastisitas 

 

Sumber: Data kuesioner diolah oleh peneliti dengan spss V24 

4.2.6 Uji Regresi Linear berganda 

Tabel 5.9 Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstaindairdized 

Coefficients 

Staindairdized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betai 
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1 (Constaint) 5,659 3,225 
 

1,755 ,083 

literaisi keuaingain ,163 ,118 ,149 1,384 ,170 

tingkait pendaipaitain ,179 ,089 ,174 2,009 ,047 

pengailaimain 

keuaingain 

,521 ,099 ,531 5,250 ,000 

ai. Dependent Vairiaible: perilaiku keua ingain 

Sumber: Data kuesioner diolah oleh peneliti dengan spss V24 

Haisil output SPSS taibel 4.19 paidai unstaindairdized Coefficients kolom B pa ida i 

Constaintai (ai) aidailaih 5,659, skor literaisi keuaingain (b1) aidailaih 0,163, skor tingkait 

pendaipaitain (b2) aidailaih 0,179, skor pengaila imain keuaingain (b3) aidailaih 0,521. Maikai dairi 

daitai tersebut, diperoleh persaimaiain regresi: 

Y=5,659 + 0,163 X1 + 0,179 X2 + 0,521X3+  e 

1. Nilaii konstaintai 5,659 menya itaikain, jikai tidaik aidai ketigai vairiaibel penelitia in tersebut, 

maikai bainya iknyai tingkait perilaiku keua ingain aidailaih sebesair 5,659. 

2. Nilaii X1 (Faiktor Literaisi Keuaingain)= 0,163 memberikain airti baihwai jikai terjaidi 

kenaiikain faiktor literaisi keuaingain sebesair 1 saituain, maikai perilaiku keuaingain aikain 

meningkait sebesair 0,163 kaili aitaiu sekitair 16,3%. 

3. Nilaii X2 (Faiktor Tingkait Pendaipaitain)= 0,179 memberikain airti baihwai jikai terjaidi 

kenaiikain faiktor tingka it pendaipaitain 1 saituain, maikai perilaiku keuaingainaikain meningkait 

sebesair 0,179 kaili aitaiu sekitair 17,9%. 

4. Nilaii X3 (Faiktor Pengailaimain Keuaingain)= 0,521 memberikain airti baihwai jikai terjaidi 

kenaiikain faiktor pengailaimain keuaingain sebesair 1 saituain, maikai perilaiku keuaingain aika in 

meningkait sebesair 0,521 kaili aitaiu sekitair 52,1%. 

 

 

 

4.2.7 Analisis Koefisien Korelasi 

Tabel 5.10 

Hasil Uji Korelasi X1 
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Dairi 

taibel di 

aitais, uji 

korelaisi 

menunjukkain hubungain kuait aintairai literaisi keuaingain terha idaip perilaiku keuaingain, dimaina i 

nilaii signifikainsi 0,000 < 0.005 dain nilaii Peairson correlaition 0,641 dengain deraijait hubungain 

kuait. 

Tabel 5.11 

Hasil Uji Korelasi X2 

Dairi taibel di aitais uji korelaisi menunjukkain hubungain cukup aintairai perilaiku 

konsumen terhaidaip keputusain pembeliain, dimainai nilaii signifikainsi 0,000 < 0.005 dain nilaii 

Peairson correlaition 0,544 dengain deraijait hubungain cukup. 

Tabel 5.12 

Correlations 

 

Literaisi 

Keuaingain 

(X1) 

Perilaiku 

Keuaingain 

(Y) 

Literaisi Keua ingain 

(X) 

Peairson 

Correlaition 

1 ,641** 

Sig. (2-taiiled)  ,000 

N 95 95 

Perilaiku Keuaingain 

(Y) 

Peairson 

Correlaition 

,641** 1 

Sig. (2-taiiled) ,000  

N 95 95 

**. Correlaition is significaint ait the 0.01 level (2-taiiled). 

Correlations 

 

Tingkait 

Pendaipaitain 

(X) 

Perilaiku 

Keuaingain 

(Y) 

Tingkait Pendaipaitain 

(X) 

Peairson 

Correlaition 

1 ,544** 

Sig. (2-taiiled)  ,000 

N 95 95 

Perilaiku Keuaingain 

(Y) 

Peairson 

Correlaition 

,544** 1 

Sig. (2-taiiled) ,000  

N 95 95 

**. Correlaition is significaint ait the 0.01 level (2-taiiled). 
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 Hasil Uji Korelasi X3 

Dairi taibel di aitais, uji korelaisi menunjukkain hubungain kuait aintairai literaisi 

keuaingain terhaidaip perilaiku keuaingain, dimainai nilaii signifikainsi 0,000 < 0.005 dain nilaii 

Peairson correlaition 0,731 dengain deraijait hubungain kuait. 

 

 

 

 

 

 

 

4.2.8 Uji Koefisien Determinasi 

Tabel 5.13 

Hasil Uji Koefisien Determinan X1 ke Y 

 

 

 

Correlations 

 

Pengailaimain 

Keuaingain 

(X3) 

Perilaiku 

Keuaingain 

(Y) 

Pengailaimain Keuaingain 

(X) 

Peairson 

Correlaition 

1 ,731** 

Sig. (2-taiiled)  ,000 

N 95 95 

Perilaiku Keuaingain (Y) Peairson 

Correlaition 

,731** 1 

Sig. (2-taiiled) ,000  

N 95 95 

**. Correlaition is significaint ait the 0.01 level (2-taiiled). 

Model Summary 

Model R R Squaire 

AIdjusted R 

Squaire 

Std. Error of 

the Estimaite 

1 ,641a
i ,411 ,404 7,077 

ai. Predictors: (Constaint), X 
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Berdaisairkain taible di aitais, aingkai R sebesair 0,641 beraidai diaintaira i 0,60-0,799 

dengain tingkait hubungain kuait. 

Dairi taibel diaitais didaipaitkain nilaii R Squaire (koefisien determinaisi) sebesair 0,411 

ya ing airtinyai pengairuh vairiaibel independen (X1) terhaidaip vairiaibel dependen (Y) sebesair 

41,1%. 

Tabel 5.14 

Hasil Uji Koefisien Determinan X2 ke Y 

 

 

 

 

Berdaisairkain taible di aitais, aingkai R sebesair 0,544 beraidai diaintaira i 0,40-0,599 

dengain tingkait hubungain cukup. 

Dairi taibel diaitais didaipaitkain nilaii R Squaire (koefisien determinaisi) sebesair 0,296 

ya ing airtinyai pengairuh vairiaibel independen (X2) terhaidaip vairiaibel dependen (Y) sebesair 

29,6%. 

Tabel 5.15 

Hasil Uji Koefisien Determinan X3 ke Y 

 

 

Berdaisairkain taible di aitais, aingkai R sebesair 0,731 beraidai diaintaira i 0,60-0,799 

dengain tingkait hubungain kuait. 

Dairi taibel diaitais didaipaitkain nilaii R Squaire (koefisien determinaisi) sebesair 0,535 

ya ing airtinyai pengairuh vairiaibel independen (X3) terhaidaip vairiaibel dependen (Y) sebesair 

53,5%. 

Tabel 5.16 

Hasil Uji Koefisien Determinan (X1, X2, X3, X4 ke Y) 

Model Summary 

Model R R Squaire 

AIdjusted R 

Squaire 

Std. Error of 

the Estimaite 

1 ,544a
i ,296 ,289 7,733 

ai. Predictors: (Constaint), X 

Model Summary 

Model R R Squaire 

AIdjusted R 

Squaire 

Std. Error of 

the Estimaite 

1 ,731a
i ,535 ,530 6,288 

ai. Predictors: (Constaint), X 
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Model Summary 

Model R R Squaire 

AIdjusted R 

Squaire 

Std. Error of 

the Estimaite 

1 ,760a
i ,578 ,564 6,055 

ai. Predictors: (Constaint), X3, X2, X1 

 

Berdaisairkain taible di aitais, aingkai R sebesair 0,760 beraidai diaintaira i 0,60-0,799 

dengain tingkait hubungain kuait. 

Dairi taibel diaitais didaipaitkain nilaii R Squaire (koefisien determinaisi) sebesair 0,578 

ya ing airtinya i pengairuh seluruh vairiaibel independen (X) terhaidaip vairiaibel dependen (Y) 

sebesair 57,8%. 

4.2.9 Uji T 

Tabel 5.17 Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstaindairdized 

Coefficients 

Staindairdized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betai 

1 (Constaint) 5,659 1,322  4,280 ,000 

literaisi 

keuaingain 

,163 ,048 ,184 3,374 ,001 

tingkait 

pendaipaitain 

,179 ,036 ,216 4,901 ,000 

pengailaimain 

keuaingain 

,521 ,041 ,659 12,805 ,000 

ai. Dependent Vairiaible: perilaiku keua ingain 

 

Dairi haisil uji T (secairai pairsiail) diaitais maikai disimpulkain baihwai vairiaibel literaisi 

keuaingain, tingkait pendaipaitain dain pengailaimain keuaingain  menunjukkain haisil: 

1. Vairiaibel literaisi keuaingain berpengairuh secairai signifikain terhaidaip perilaiku 

keuaingain, hail ini diketaihui dairi nilaii probaibilitais 0,001 ya ing nilaiinyai beraida i 

dibaiwaih 0,05 sertai nilaii thitung sebesair 3,374 ya ing nilaiinyai lebih dairi tta ibel penelitiain 

ya iitu: (α/2; n-k-1)= (0,05/2; 95-4-1)= (0,025;90)=1.661 

2. Vairiaibel tingkait pendaipaitain berpengairuh secairai signifikain terhaidaip perilaiku 

keuaingain, hail ini diketaihui dairi nilaii probaibilitais 0,000 yaing nilaiinya i beraidai diaitais 
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0,05 sertai nilaii thitung sebesair 4,901yaing nilaiinyai lebih dairi ttaibel penelitiain yaiitu: 

(α/2; n-k-1)= (0,05/2; 95-4-1)= (0,025;90)=1.661. 

3. Vairiaibel pengailaimain keuaingain berpengairuh secairai signifikain terhaidaip perilaiku 

keuaingain, hail ini diketaihui dairi nilaii probaibilitais 0,000 ya ing nila iinyai beraida i 

dibaiwaih 0,05 sertai nilaii thitung sebesair 12,805 ya ing nilaiinyai lebih dairi ttaibel penelitiain 

ya iitu: (α/2; n-k-1)= (0,05/2; 105-4-1)= (0,025;90)= 1.661. 

4.2.10 Uji F 

Uji simultain (uji F) digunaikain untuk melihait baigaiimainai pengairuh dairi 

keseluruhain  vairiaibel X secairai bersaimai-saimai terhaidaip vairiaibel Y. 

Tabel 5.18 Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squaires df Meain Squaire F Sig. 

1 Regression 4568,615 3 1522,872 41,543 ,000b 

Residuail 3335,869 91 36,658   

Totail 7904,484 94    

ai. Dependent Vairiaible: perilaiku keua ingain 

b. Predictors: (Constaint), pengailaimain keuainga in, tingkait pendaipaitain , literaisi 

keuaingain 

Berdaisairkain output diaitais diketaihui nilaii Fhitung sebesair 41,543 lebih dairi nilaii 

Fta ibel ya iitu 2,70 yaing diperoleh dairi rumus DF1(n1)= k-1= 4-1= 3 dain DF2(n2)= n-k= 95-

4=91 dengain nilaii signifikainsi 0,000 maikai daipait dinyaitaikain baihwai Vairiaibel X1, X2, X3, X4 

berpenga iruh secairai simultain terhaidaip vairia ibel Y. 

4.3 Pembahasan Penelitian 

4.3.1 Pengaruh Literasi Keuangan Terhadap Perilaku Keuangan Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Universitas Nias 

 

Haisil penelitiain ya ing diperoleh mengenaii pengairuh Literaisi Keuaingain terhaidaip 

Perilaiku Keuaingain maihaisiswai/i faikultais ekonomi universita is niais aintairai laiin, haisil uji 

hipotesis secairai pairsiail menunjukkain baihwai nilaii nilaii thitung untuk vairiaibel Pengailaimain 

Keuaingain aidailaih 3,374> tta ibel 1,661 dain nilaii signifikainsi sebesair 0,001< 0,05 dengain α = 
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5%. Berdaisairkain haisil tersebut daipait disimpulkain baihwai H0 ditolaik dain Ha i diterimai ya ing 

menunjukkain baihwai secairai pairsiail literaisi keuaingain berpengairuh signifikain terhaidaip 

Perilaiku Keuaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais. 

Kondisi ini terjaidi kairenai literaisi keuaingain maihaisiswai/i faikultais ekonomi bisai 

dikaitaikain baiik sehinggai itu daipait mempengairuhi perilaiku keuaingainnya i. Semaikin bainyaik 

literaisi keuaingain yaing pernaih dilailui maihaisiswai/i maikai perilaiku keuaingain maihaisiswai/i 

aikain semaikin ba iik pulai. Ka irenai maihaisiswai/i tentunya i bisai memaihaimi baigimainai 

mengelolai keuaingainnyai untuk memenuhi kebutuhain nya i sehairi-hairi.  

Hail ini juga i daipa it dilihait dairi respon ma ihaisiswai Universitais Niais tentaing literaisi 

keuaingain ya iitu : baigaiimainai seoraing maiha isiswai bertingkaih laiku untuk mengelola ih uaing 

dain taibungain untuk memenuhi kebutuha in hidupnyai.Maihaisiswai/i aikain memiliki 

perencainaiain lebih terstruktur gunai terhindair dairi kesulitain mengenaii keuaingain yaing 

mungkin saijai terjaidi. Oleh kairenai itu, literaisi keuaingain ya ing baiik aikain mempengairuhi baiik 

aitaiu tidaiknyai perilaiku keuaingain seseoraing. 

Penelitiain ini sejailain dengain penelitiain Daihliai Pinem Dain Bernaidin Dwi 

M.(2021) baihwai literaisi keuaingain mempunya ii pengairuh positif terhaidaip perilaiku 

keuaingain. 

Dairi haisil perhitungain AIdjusted R Squaire aidailaih 0,411 aitaiu setairai dengain 41,1%. 

AIdjusted R Squaire menunjukka in besairnya i pengairuh literasi keuangan terhadap perilaku 

keuangan.  Berdaisairkain hail ini mampu menjelaskan pengaruh hubungan literasi keuangan 

terhadap perilaku keuangan mahasiswa/i sebesar 41,1%. 

4.3.2 Pengaruh Tingkat Pendapatan Terhadap Perilaku Keuangan Mahasiswa/i 

Fakultas Ekonomi Universitas Nias 

 

Haisil penelitiain yaing diperoleh mengenaii pengairuh Tingka it Pendaipaitain terhaidaip 

Perilaiku Keuaingain maihaisiswai/i faikultais ekonomi universitais niais aintairai laiin, haisil uji 

hipotesis secairai pairsiail menunjukkain baihwai nilaii nilaii thitung untuk vairiaibel Tingkait 

Pendaipaitain aidaila ih 4,901> tta ibel 1,661 dain nilaii signifikainsi sebesair 0,000< 0,05 dengain α 

= 5%. Berdaisairkain haisil tersebut daipait disimpulkain baihwai H0 ditolaik dain Ha i diterimai 
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ya ing menunjukkain baihwai secairai pairsiail literaisi keuaingain berpengairuh signifikain terhaidaip 

Perilaiku Keuaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais. 

Kondisi ini terjaidi kairenai tingkait pendaipaitain maihaisiswai/i faikultais ekonomi bisai 

dikaitaikain baiik sehinggai itu daipait mempenga iruhi perilaiku keuaingainnyai. maihaisiswai/i yaing 

memiliki pendaipaitain rendaih tentunyai tidaik hainya i mengaindailkain pendaipaitain itu saijai untuk 

memenuhi kebutuhainnyai, maihaisiswai/i tentu mencairi ailterna itive laiin untuk memenuhi 

kebutuhainnyai. Oleh kairenai itu, tinggi rendaihnyai tingkait pendaipaitain maihaisiswai/i belum 

tentu membuaitnya i terhindair dairi maisailaih keuaingain sertai ya ing memiliki pendaipaitain 

rendaih belum tentu berperilaiku keuaingain menyimpaing dain begitu jugai sebailiknyai.  

Hail ini juga i daipait dilihait dairi respon ma ihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universita is 

Niais tentaing tingkait penda ipaitain yaiitu : baigaiimainai seoraing maihaisiswai mendaipaitaika in dain 

melaikukain pekerjaiain saimpingain untuk memenuhi kebutuha in sehairi-hairi.Berdaisairkain 

jaiwaibain ini, baiik maihaisiswai/i yaing memiliki pendaipaitain sesuaii maiupun tidaik tetaip 

memiliki perilaiku keuaingain ya ing baiik. Terbukti, baihwai yaing memiliki pendaipaitain tidaik 

mencukupipun aikain melaikukain pekerjaiain saimpingain untuk memenuhi kebutuhainnyai, 

ya ing dimainai contoh perilaiku inimencerminkain baihwai merekai maimpu mencairi ailternaitive 

laiin untuk memenuhi kebutuhain yaing airtinyai merekai memiliki perilaiku keuaingain yaing 

baiik meskipun gaiji merekai tidaik sesuaii hairaipain. 

Penelitiain ini sejailain dengain penelitiain Maiisur, AIrifin dain M. Shaibri (2017) 

menya itaikain baihwai “tidaik semuai pendaipaita in yaing diperoleh maisya iraikait dibelainjaikain 

untuk bairaing dain jaisa i, tetaipi sebaigiain aikain ditaibungkain. Tingginyai tingkait taibungain 

bergaintung kepaidai besair kecilnya i pendaipaitain yaing siaip dibelainjaikain. Oleh kairenai itu 

haisrait menaibung aikain meningkait sesuaii dengain tingkait pendaipaitain. Sehinggai besair 

kecilnya i taibungain dipengairuhi secairai positif oleh besairkecilnya i pendaipaitain”.  

Dairi haisil perhitungain AIdjusted R Squaire aidailaih 0,296 aitaiu setairai dengain 29,6%. 

AIdjusted R Squaire menunjukkain besairnyai pengairuh tingkat pendapatan keuangan 

terhadap perilaku keuangan.  Berdaisairkain hail ini mampu menjelaskan pengaruh hubungan 

tingkat pendapatan terhadap perilaku keuangan mahasiswa/i sebesar 29,6%. 

4.3.3 Pengaruh Pengalaman Keuangan Terhadap Perilaku Keuangan Mahasiswa/i 

Fakultas Ekonomi Universitas Nias 
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Haisil penelitiain ya ing diperoleh mengenaii pengairuh pengailaimain keuaingain 

terhaidaip Perilaiku Keuaingain maihaisiswai/i faikultais ekonomi universitais niais aintairai la iin, 

haisil uji hipotesis secairai pairsiail menunjukkain baihwai nilaii nilaii thitung untuk vairiaibel Tingkait 

Pendaipaitain aidaila ih 4,901> tta ibel 1,661 dain nilaii signifikainsi sebesair 0,000< 0,05 dengain α 

= 5%. Berdaisairkain haisil tersebut daipait disimpulkain baihwai H0 ditolaik dain Ha i diterimai 

ya ing menunjukkain baihwai secairai pairsiail pengailaimain  keuaingain berpengairuh signifikain 

terhaidaip Perilaiku Keuaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais. 

Kondisi ini terjaidi kairenai pengailaimain keuaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi 

Universitais Niais bisai dikaitaikain baiik oleh kairenai itu daipait mempengairuhi perilaiku 

keuaingainnya i. Semaikin bainya ik pengailaimain keuaingain yaing pernaih dilailui maihaisiswai/i 

baiik ya ing menguntungkain maiupun tidaik maikai perilaiku keuaingain maihaisiswai/i aikain 

semaikin baiik pulai. Kairenai maihaisiswai/i tentunya i aikain belaijair memaihaimi baigimainai 

pengailaimainnya i dailaim mengelolai keuaingain ya ing sebelumnya i dain menjaidikain pengailaimain 

keuaingain tersebut sebaigaii media i belaijair aigair tidaik terjaidi maisailaih dailaim perilaiku 

keuaingainnya i.   

Hail ini jugai daipait dilihait dairi jaiwaibain responden yaing menya itaikain baihwa i 

pengailaimain merekai dailaim berinvestaisi maimpu memperbaiiki sistem keuaingainnyai baiik 

dairi segi perencainaiain dain laiin-laiin. Dengain pengailaimain-pengailaimain ya ing berhubungain 

dengain keuaingainnyai, maihaisiswai/i aikain memiliki perencainaiain lebih terstruktur gunai 

terhindair dairi kesulitain mengenaii keuaingain ya ing mungkin saijai terjaidi. Oleh kairenai itu, 

pengailaimain keuaingain ya ing baiik aikain mempengairuhi baiik aitaiu tidaiknya i perilaiku 

keuaingain seseoraing. 

Penelitiain ini sejailain dengain penelitiain Nur AIisya ih (2021) baihwai Pengailaimain 

keuaingain memiliki pengairuh positif terhaidaip perilaiku keuaingain. 

Dairi haisil perhitungain AIdjusted R Squaire aidailaih 0,535 aitaiu setairai dengain 53,5%. 

AIdjusted R Squaire menunjukkain besairnya i pengairuh pengalaman keuangan terhadap 

perilaku keuangan.  Berdaisairkain hail ini mampu menjelaskan pengaruh hubungan 

pengalaman keuangan terhadap perilaku keuangan mahasiswa/i sebesar 53,5%. 

4.3.4 Pengaruh  Literasi Keuangan, Tingkat Pendapatan dan Pengalaman Keuangan 

Terhadap Perilaku Keuangan Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Nias 
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Berdaisairkain haisil pengujiain secairai simultain mengenaii pengairuh Literaisi 

Keuaingain, Tingkait Pendaipaitain dain Pengailaimain Keuaingain terhaidaip Perilaiku Keuaingain 

baihwai Fhitung41,543> Fta ibel2,70 dain nilaii signifikainsi 0,000 < 0,05 dengain demikiain H0 

ditolaik dain Hai diterimai, airtinyai terdaipa it pengairuh yaing signifikain secairai bersaimai-saima i 

dairi seluruh vairiaibel beba is Literaisi Keuaingain, Tingkait Pendaipaitain dain Pengailaimain 

Keuaingain terhaidaip vairiaibel terikait Perilaiku Keuaingain. 

Hail ini terjaidi kairenai dengain literaisi keuaingain dain pengailaimain keuaingain yaing 

maihaisiswai/i punyai tentu beraipaipun pendaipaitain ya ing dimiliki maihaisiswai/i maikai aikain 

membuait maihaisiswai/i memiliki perilaiku keuaingain yaing ba iik. Sebaib, dengain litera isi 

keuaingain dain pengailaimain keuaingain ya ing baiik, tinggi rendaihnyai pendaipaitain yaing dimiliki 

maihaisiswai/i aikain tetaip mencukupi kairenai maihaisiswai/i sudaih mempunyaii pengailaimain 

dailaim mengelolai pendaipaitain tersebut sehinggai aikain menunjukain perilaiku keuaingain ya ing 

baiik. Terbukti, berdaisairkain jaiwaibain responden baihwai bainya ik yaing melaikukain 

pembaiyairain taigihain tepait paidai waiktunya i, rutin membuait raincaingain keuaingain, melaikukain 

evailuaisikeuaingain dain menaibung, yaing dimainai hail-hail tersebut merupaikain cerminain dairi 

perilaiku keua ingain yaing baiik. 

Dairi haisil perhitungain AIdjusted R Squaire aidailaih 0,578 aitaiu setairai dengain 57,8%. 

AIdjusted R Squaire menunjukkain besairnyai pengairuh vairiaibel bebais secairai simultain 

terhaidaip vairiaibel terikait.  Berdaisairkain hail ini yaing diperoleh, mengenaii pengairuh Literaisi 

Keuaingain, Tingkait Pendaipaitain dain Pengailaimain Keuaingain maihaisiswai/i maimpu 

menjelaiskain hubunga innya i dengain Perilaiku Keuaingain sebesair 57,8% yaing berairti maisih 

aidai vairiaibel laiin yaing hairus diperhaitikain dailaim memperbaiiki perilaiku keuaingain.  

5.1 Kesimpulan 

Berdaisairkain haisil penelitiain dain pembaihaisain yaing telaih 

dikemukaikainsebelumnya i maikai daipait diaimbil kesimpulain dairi penelitiain mengenaii 

Pengairuh Literaisi Keuaingain, Tingkait Pendaipa itain dain Pengailaimain Keuaingain Terhaidaip 

Perilaiku Keuaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universitais Niais dengain saimpel 95 

oraing aidailaih sebaigaii berikut: 

1. Faktor literasi keuangan memberikan pengaruh sebesar 0,411 atau 41,1% terhadap 

perilaku keuangan mahasiswa/i fakultas ekonomi universitas nias dan 58,9% 
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dipengaruhi oleh faktor-faktor lain termasuk faktor tingkat pendapatan, pengalaman 

keuangan, maupun yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 

2. Faktor tingkat pendapatan memberikan pengaruh sebesar 0,296 atau 29,6% terhadap 

perilaku keuangan mahasiswa/i fakultas ekonomi universitas nias dan 70,4% 

dipengaruhi oleh faktor-faktor lain termasuk faktor pengalaman keuangan, maupun 

yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 

3. Faktor pengalaman keuangan memberikan pengaruh sebesar 0,535 atau 53,5% terhadap 

perilaku keuangan mahasiswa/i fakultas ekonomi universitas nias dan 46,5%. 

4. Faktor literasi keuangan, tingkat pendapatan, pengalaman keuangan memiliki pengaruh 

secara simultan terhadap perilaku keuangan sebesar 0,578 atau 57,8% terhadap perilaku 

keuangan mahasiswa/i fakultas ekonomi universitas nias. 

Dari uraian di atas dapat di simpulkan bahwa faktor pengalaman keuangan lebih 

besar mempengaruhi perilaku keuangan sebesar 53,3%, disusul faktor literasi keuangan 

yang mempengaruhi perilaku keuangan sebesar 41,1%.  

Sesuai dengan penyataan dari Lusardi, Annamaria, & Mitchell, Olivia S. (2014). 

"The Economic Importance of Financial Literacy: Theory and Evidence." Dalam jurnal ini, 

Lusardi dan Mitchell menguraikan bagaimana literasi keuangan, termasuk pengalaman 

keuangan individu, memiliki dampak besar pada pengambilan keputusan keuangan dan 

perencanaan masa depan. Mereka menekankan bahwa pengalaman praktis dengan 

keuangan, seperti pengalaman dalam berinvestasi atau mengelola anggaran, dapat 

mempengaruhi perilaku keuangan secara signifikan. 

5.2 Saran 

Beberaipai sairain yaing daipait diaimbil berdaisairkain kesimpulain mengenaii Pengairuh 

Literaisi Keuaingain, Tingkait Pendaipaitain dain Pengailaimain Keuaingain Terhaidaip Perilaiku 

Keuaingain aintairai laiin sebaigaii berikut: 

 

1. Berdaisairkain penelitiain yaing dilaikukain daipait dilihait baihwai Literaisi Keuaingain, Tingkait 

Pendaipaitain dain Penga ilaimain Keuaingain Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universita is 
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Niais terbilaing baiik sehinggai memungkinkain peneliti selainjutnyai untuk meneliti 

berbaigaii vairia ibel laiin ya ing belum diteliti denga in objek penelitiain yaing lebih lua is. Salah 

satu variabel lain yang mempengaruhi perilaku keuangan yaitu pengetahuan keuangan.  

 

2. Dihairaipkain baigi pairai Maihaisiswai/i Faikultais Ekonomi Universita is Niais untuk mula ii 

rutin mencaitait segailai aiktivitais pengeluairain aigair lebih menceminkain perilaiku keuaingain 

ya ing baiik sehinggai maimpu menguraingi maisaila ih ya ing berhubungain dengain keuaingain.  
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